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1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 12 14 15 17 18 19 20 23 25 26 55 56 57 58 59 60 61 62 65 67 68 69 70 71 72 73 74 75 76 79 81 82 83 84 85 86 87 88 89 90 93 95 96 97 98 99 100 101 102 103 104 107
1
36 ПП ПРОФЕССИОНАЛЬНАЯ ПОДГОТОВКА 16 20 3 1 2736 118 1958 712 1186 60 120 614 32 564 252 312 18 870 36 564 214 330 20 54 612 24 420 122 278 20 24 640 26 410 124 266 20
37

38 ОГСЭ
Общий гуманитарный и социально-

экономический учебный цикл
6 358 2 356 88 268 116 2 114 28 86 40 40 40 134 134 40 94 68 68 20 48

39 СГ.01 История России 3 40 2 38 28 10 40 2 38 28 10

40 СГ.02
Иностранный язык в профессиональной 

деятельности
5 98 98 98 40 40 40 22 22 22 36 36 36

41 СГ.03 Безопасность жизнедеятельности 6 68 68 20 48 68 68 20 48

42 СГ.04 Физическая культура 5 78 78 78 36 36 36 18 18 18 24 24 24

43 СГ.05 Основы бережливого производства 5 38 38 20 18 38 38 20 18

44 СГ.06 Основы финансовой грамотности 5 36 36 20 16 36 36 20 16

45 *
46

47 ЕН
Математический и общий естественнонаучный 

учебный цикл

48 *
49
50 ОПЦ Общепрофессиональный цикл 4 6 824 46 754 344 410 24 498 30 450 224 226 18 286 14 266 110 156 6 40 2 38 10 28

51 ОП.01
Основы композиции, рисунка, живописи в 

рекламе
3 106 8 92 40 52 6 106 8 92 40 52 6

52 ОП.02
Информационные технологии в 

профессиональной деятельности
4 88 6 82 14 68 36 4 32 8 24 52 2 50 6 44

53 ОП.03 История экранных искусств 3 82 4 78 40 38 82 4 78 40 38

54 ОП.04 Рекламная деятельность 4 104 6 92 38 54 6 104 6 92 38 54 6

55 ОП.05 Психология рекламы 4 68 4 64 36 28 68 4 64 36 28

56 ОП.06 Русский язык и культура речи 3 96 4 86 42 44 6 96 4 86 42 44 6

57 ОП.07 Маркетинг в рекламе 3 84 4 80 50 30 84 4 80 50 30

58 ОП.09
Основы эффективного поведения выпускника 

на рынке труда региона
6 40 2 38 10 28 40 2 38 10 28

59 66 Экономика организации 3 94 6 82 44 38 6 94 6 82 44 38 6

60 ОП.10 Бизнес-планирование в рекламе 4 62 2 60 30 30 62 2 60 30 30

61 *
62
63 ПЦ Профессиональный цикл 12 8 3 1 1554 70 848 280 508 60 96 544 22 258 104 134 20 48 478 24 286 82 184 20 24 532 24 304 94 190 20
64

65 ПМ.01
Проведение исследований для создания и 

реализации рекламного продукта
3 2 1 282 10 140 46 74 20 24 282 10 140 46 74 20 24

66

67 МДК 01.01
Анализ целевой аудитории, рынка и 

конкурентов
4 86 6 74 20 54 6 86 6 74 20 54 6

68 МДК 01.02
Цели и задачи рекламных и коммуникационных 

кампаний, акций и мероприятий
4 4 76 4 66 26 20 20 6 76 4 66 26 20 20 6

69 МДК*
70
71 УП 01 Учебная практика 4 РП час 36 36 нед час нед час 36 нед 1 час нед час нед

72 УП*
73
74 ПП 01 Производственная практика 4 РП час 72 72 нед час нед час 72 нед 2 час нед час нед

75 ПП*
76
77 ПM.01.ЭК Экзамен по модулю ПМ 01 4 12 12 12 12

78 Всего часов по МДК 162 140
79

80 ПМ.02

Разработка и осуществление стратегического и 

тактического планирования рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и 

мероприятий

3 2 262 12 118 58 60 24 262 12 118 58 60 24

81

82 МДК 02.01

Стратегическое и тактическое планирование 

рекламных и коммуникационных кампаний, 

акций и мероприятий

4 66 6 54 24 30 6 66 6 54 24 30 6

83 МДК 02.02

Форматы предъявления результатов 

стратегического планирования рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и 

мероприятий

4 76 6 64 34 30 6 76 6 64 34 30 6

84 МДК*
85
86 УП 02 Учебная практика 4 РП час 36 36 нед час нед час 36 нед 1 час нед час нед

87 УП*
88
89 ПП 02 Производственная практика 4 РП час 72 72 нед час нед час 72 нед 2 час нед час нед

90 ПП*
91
92 ПM 02.ЭК Экзамен по модулю ПМ 02 4 12 12 12 12

93 Всего часов по МДК 142 118
94

95 ПМ.03

Продвижение торговых марок, брендов и 

организаций в среде Интернет, средствами 

цифровых коммуникационных технологий

3 2 1 1 478 24 286 82 184 20 24 478 24 286 82 184 20 24
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практик
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97 МДК 03.01
Стратегии продвижения бренда в сети 

Интернет
5 4 136 12 118 34 84 6 136 12 118 34 84 6

98 МДК 03.02

Разработка и реализация рекламных кампаний 

бренда в сети Интернет инструментами 

поисковой оптимизации, контекстно-медийной 

рекламы и маркетинга

5 5 186 12 168 48 100 20 6 186 12 168 48 100 20 6

99 МДК*
#
# УП 03 Учебная практика 5 РП час 36 36 нед час нед час нед час 36 нед 1 час нед

# УП*
#
# ПП 03 Производственная практика 5 РП час 108 108 нед час нед час нед час 108 нед 3 час нед

# ПП*
#
# ПM 03.ЭК Экзамен по модулю ПМ 03 5 12 12 12 12

# Всего часов по МДК 322 286
#

# ПМ.04

Создание ключевых вербальных и визуальных 

сообщений, основных креативных решений и 

творческих материалов на основных рекламных 

носителях

3 2 1 532 24 304 94 190 20 24 532 24 304 94 190 20

#
# МДК 04.01 Разработка творческих рекламных решений 6 6 140 8 126 42 64 20 6 140 8 126 42 64 20

# МДК 04.02
Разработка и размещение рекламного контента 

для продвижения торговой марки
6 200 16 178 52 126 6 200 16 178 52 126

# МДК*
#
# УП 04 Учебная практика 6 РП час 72 72 нед час нед час нед час нед час 72 нед 2

# УП*
#
# ПП 04 Производственная практика 6 РП час 108 108 нед час нед час нед час нед час 108 нед 3

# ПП*
#
# ПM 04.ЭК Экзамен по модулю ПМ 04 6 12 12 12

# Всего часов по МДК 340 304
#
# ПМ*
#

#
Учебная и производственная (по профилю 

специальности) практики 
час 540 540 нед час нед час 216 нед час 144 нед час 180 нед

#
# Учебная практика час 180 180 нед час нед час 72 нед час 36 нед час 72 нед

#     Концентрированная час 180 180 нед час нед час 72 нед час 36 нед час 72 нед

#     Рассредоточенная час нед час нед час нед час нед час нед
#

#
Производственная (по профилю специальности) 

практика
час 360 360 нед час нед час 144 нед час 108 нед час 108 нед

#     Концентрированная час 360 360 нед час нед час 144 нед час 108 нед час 108 нед

#     Рассредоточенная час нед час нед час нед час нед час нед
#

# ПДП
ПРОИЗВОДСТВЕННАЯ ПРАКТИКА 

(ПРЕДДИПЛОМНАЯ)
РП час нед час нед час нед час нед час нед

#
# Государственная итоговая аттестация час 216 216 нед час нед час нед час нед час 216 нед 6

#
Подготовка выпускной квалификационной 

работы
час нед час нед час нед час нед час нед

# Защита выпускной квалификационной работы час нед час нед час нед час нед час нед

# Подготовка к демонстрационному экзамену час 144 144 нед час нед час нед час нед час 144 нед 4

# Проведение демонстрационного экзамена час 72 72 нед час нед час нед час нед час 72 нед 2
#
#
#
#
#

#
ОБЪЕМ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ В 

АКАДЕМИЧЕСКИХ ЧАСАХ
16 20 3 1 2736 118 1958 712 1186 60 120 614 32 564 252 312 18 870 36 564 214 330 20 54 612 24 420 122 278 20 24 856 26 410 124 266 20

#
#

#

#

#

#

#

Курсовые работы (без учета физ. культуры) 1 1

7 5

1

3 3

Зачеты (без учета физ. культуры)

4

Курсовые проекты (без учета физ. культуры)

Экзамены (без учета физ. культуры) 3 5

Диффер. зачеты (без учета физ. культуры) 3

Контрольные работы (без учета физ. культуры)

КОНСУЛЬТАЦИИ по ПП

КОНСУЛЬТАЦИИ по О
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106 30

116 70

36
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12

24 350 182

6 90 50

6 116 84

36 36
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12 12
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№
Вид 

контроля

Наименование 

комплексного вида 

контроля

Семестр

[4] МДК 01.01 Анализ целевой аудитории, рынка и конкурентов

[4]
МДК 01.02 Цели и задачи рекламных и коммуникационных кампаний, акций 

и мероприятий

[4]
МДК 02.01 Стратегическое и тактическое планирование рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и мероприятий

[4]

МДК 02.02 Форматы предъявления результатов стратегического 

планирования рекламных и коммуникационных кампаний, акций и 

мероприятий

[Семестр проведения комплексного вида контроля] Наименование 

дисциплины/МДК

1 Экз Комплексный экзамен 4

2 Экз Комплексный экзамен 4


